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SEO / SMO dla programisty internetowego

dimon.work/kurs.html



1. Search Engine Optimization 



SEO (optymalizacja 
wyszukiwania) –
próba „ spodobać się” 
wyszukiwarce
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https://developers.google.com/search/docs/beginner/get-started?hl=en
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https://developers.google.com/search/docs/beginner/get-started?hl=ru


2. Kierujemy się standardami



Sprawdzanie stron 
pod kątem zgodności 

ze standardami 
HTML i CSS
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https://validator.w3.org/

https://jigsaw.w3.org/css-
validator/

https://validator.w3.org/
https://jigsaw.w3.org/css-validator/


3. Mapa witryny / Mapa witryny



Mapa serwisu | Mapa witryny

8https://www.xml-sitemaps.com/

Plik sitemap.xml ( lub sitemap.txt ) to w 
istocie lista adresów URL stron witryny, 
które chcielibyśmy „pokazać” 
wyszukiwarce. Plik ten należy umieścić w 

https://site.com/sitemap.xml

https://www.xml-sitemaps.com/


Plik robots.txt
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Plik robots.txt pozwala na wskazanie 
wyszukiwarce jakich adresów URL nie 
chcielibyśmy podawać do 
https://site.com/robots.txt



4 . Treść
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Wyszukaj priorytety robota
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Wyszukaj priorytety robota

1.Tytuł i opis powinny być krótkie i 

jasne;

2.Tytuł i opis muszą odpowiadać 

zawartości strony;

3.Tytuł i opis muszą być unikalne.



5 . Mikro znaczniki
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Mikro znaczniki

Metadane dają wyszukiwarce 
dodatkowe informacje o 
zawartości strony. W 
szczególności używana jest 
formacja Google fragmenty w 
wynikach wyszukiwania​

https://developers.google.com/search/do
cs/guides/intro-structured-data?hl=en

https://developers.google.com/search/docs/guides/intro-structured-data?hl=ru


6 . Linki kanoniczne



Linki kanoniczne

Jeśli ta sama strona jest dostępna z wielu 
adresów URL, należy użyć linku 
kanonicznego . Dzięki temu wyszukiwarka 
nie będzie uważać tych stron za duplikaty.

<link rel =" canonical " href =" http://site.com/page.html " />
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7 . Wersje językowe



Jeśli strona ma kopię przetłumaczoną na inny język, to 
użycie tagu <link> pomoże wyszukiwarce zapewnić 
odwiedzającym z różnych krajów najbardziej odpowiednią 
wersję strony.
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Wersje językowe

<link rel="alternate" hreflang="jp"
href="http://example.com/japan/" />

<link rel="alternate" hreflang=“uk"
href="http://example.com/ukraine/" />



8 . Test z Google



Wersja mobilna strony , jak sprawdzić?
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https://search.google.com/test/mobile-friendly

https://search.google.com/test/mobile-friendly


Szybciej, łatwiej, wygodniej... ?

Nie wszystkie testy są sobie równe 21

https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/?hl=en

https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/?hl=ru


Google Lighthouse

Teraz bezpośrednio w przeglądarce... 22

https://developers.google.com/web/tools/lighthouse

https://developers.google.com/web/tools/lighthouse


9 . Social Media Optimization



Optymalizacja mediów społecznościowych ( SMO 
) nie jest przeznaczona dla wyszukiwarek, ale dla 
sieci społecznościowych i blogów, aby przyciągnąć 
stamtąd trafic do Twojej witryny lub utworzyć 
wspólnotę interesów w ramach zasobu 
społecznościowego. SMO jest częścią 
SMM ( Marketing w mediach społecznościowych).

Social Media Optimization
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Share & OpenGraph
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OpenGraph

http://ogp.me 26

http://ogp.me/


OpenGraph : Na przykład
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twitter:karta * - karty życia dla telegramu , powodują utworzenie 
dużego obrazu podglądu.



OpenGraph : Na przykład
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1 0 . Google Trends
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Narzędzie pokazujące popularność zapytań

https://www.google.com.ua/trends/

https://www.google.com.ua/trends/


Przyda się



Przewodnik dla początkujących dotyczący optymalizacji pod kątem wyszukiwarek:
https://developers.google.com/search/docs/beginner/get-started
A dla zaawansowanych użytkowników:
https://developers.google.com/search/docs/advanced/guidelines/get-started?hl=en

32

https://developers.google.com/search/docs/beginner/get-started?hl=ru
https://developers.google.com/search/docs/advanced/guidelines/get-started?hl=ru

